
Важность визуального контента для НКО в 
соцсетях

Визуал формирует первое впечатление, повышая узнаваемость и 
эмоциональную вовлечённость.



Роль социальных сетей в 

деятельности НКО

Соцсети — главный канал общения НКО 

с аудиторией. Через качественный 

визуальный контент достигается 

узнаваемость, доверие и эффективное 

донесение миссии организации.
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Основы фирменного визуального стиля НКО

Выбор 2-3 основных цветов, 

отражающих ценности бренда, 

обеспечивает единообразие и 

удобство восприятия в любых 

медиа.

Подбор 1–2 читаемых шрифтов для 

заголовков и текста помогает 

сохранить стиль и облегчает 

чтение.

Простой и запоминающийся 

логотип вместе с единым 

оформлением всех материалов 

формируют узнаваемость 

организации.
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Инфографика —

наглядность через данные

Визуализация ключевых 

цифр и процессов помогает 

быстро донести важную 

информацию и облегчает 

восприятие сложных тем.

Видео и анимации —

динамика и вовлечённость

Короткие ролики, сторис и 

Reels создают эмоциональный 

отклик за счёт живых историй и 

динамичного содержимого, 

привлекая внимание 

подписчиков.

Фотографии — живые 

истории в кадре

Фотографии с реальными 

людьми и эмоциональными 

сценами передают 

искренность и вызывают 

отклик аудитории, повышая 

доверие к НКО.

Форматы визуального контента и их особенности



Популярность форматов визуального контента в соцсетях

Сторис и короткие видео — самые 

вовлекающие форматы, привлекающие 

мгновенный отклик.

Данные подтверждают эффективность 

динамичного визуального контента для 

взаимодействия с аудиторией.
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Практические советы по 

созданию фото и видео

Видео делайте короткими (15–60 секунд) с понятной 

структурой, используя приложения для простого 

монтажа, текста и музыки, например InShot.
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Для фото используйте естественное освещение и 

отражайте реальные события без искусственной 

постановки для создания аутентичного образа.



Инструменты для создания визуального контента НКО
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Сравнение популярных программ для работы с 

фото и видео, доступных как в бесплатных, так и 

платных версиях.

Широкий ассортимент инструментов позволяет НКО 

эффективно создавать качественный контент с 

любым бюджетом.

Анализ рынка инструментов, 2024



Логотип и фирменные 

цвета профиля должны 

быть согласованы с 

общей бренд-стратегией 

организации для 

поддержки единого 

образа.

Единообразное 

оформление всех 

публикаций помогает 

быстро выделяться 

среди множества 

аккаунтов в соцсетях.

Акцент на аутентичные 

фото и видео с участием 

волонтеров и 

бенефициаров вызывает 

доверие и 

эмоциональный отклик.

Регулярный анализ 

реакции аудитории и 

адаптация визуального 

контента усиливают 

эффективность 

коммуникаций.

Брендирование профиля НКО: оформление и узнаваемость
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Этика, авторское право и аутентичность в визуальном контенте
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Использование легальных 

изображений

Применяйте только 

собственные фото или 

лицензированные изображения 

для соблюдения авторских 

прав и избегания юридических 

рисков.

Запрет на манипуляции с 

визуалом

Не искажайте изображения, 

чтобы сохранять честность и 

прозрачность в отражении 

деятельности НКО.

Соблюдение 

конфиденциальности

Получайте согласия на 

публикацию фото участников, 

особенно когда речь идёт о 

личных данных и приватной 

информации.

Избегание стереотипов и 

клише

Стремитесь к аутентичности и 

уважительному представлению 

всех групп и тем для создания 

доверительных отношений с 

аудиторией.



Заключение: визуал как 

драйвер роста НКО

Последовательный визуальный стиль, 

качественный контент и этичность укрепляют 

доверие и узнаваемость НКО, способствуя 

долгосрочным отношениям с аудиторией в 

соцсетях.


