
Важность взаимодействия 
НКО с блогерами и 
инфлюенсерами

Сотрудничество с лидерами мнений 
расширяет охват, укрепляет доверие и 
поддерживает миссию.



Блогеры в современном медиапространстве — ключевые коммуникационные каналы 
для НКО. Их персонализированные рекомендации расширяют аудиторию и 
повышают доверие к социальной миссии.

Контекст сотрудничества НКО с блогерами
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Почему блогеры важны для НКО

Подписчики воспринимают 
блогеров как близких, что повышает 
убедительность их рекомендаций. 
Такое доверие способствует 
активному реагированию и 
поддержке инициатив НКО.

Доверие через личные 
контакты

Широкий охват целевых 
групп

Блогеры быстро распространяют 
информацию, привлекая внимание 
к социальной проблематике и 
помогая увеличить узнаваемость 
организации в нужных 
сообществах.

Эмоциональная 
вовлечённость аудитории

Блогеры не просто информируют, 
а вдохновляют своих подписчиков 
на участие в акциях и 
пожертвованиях, формируя 
устойчивую поддержку.
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Критерии отбора инфлюенсеров

Анализ тематики

Оценка совпадения тем блога с миссией НКО — 
экология, здоровье, права человека и другие.

Характеристика аудитории

Изучение возраста, интересов и географии 
подписчиков для таргетирования кампаний.

Использование аналитики

Применение BrandAnalytics, HypeAuditor и других 
платформ для выбора качественных лидеров 
мнений.

Проверка подписчиков

Идентификация фейковых аккаунтов и мёртвых 
подписчиков для повышения эффективности 
сотрудничества.



На основе анализа практик НКО и блогеров

Таблица основных форматов: описание, 

преимущества и недостатки для выбора 

подходящего варианта.

Выбор формата зависит от целей кампании 

и особенностей целевой аудитории.

Форматы сотрудничества НКО с блогерами
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Чёткое донесение миссии и условий сотрудничества 
блогерам обеспечивает общее понимание целей и 
роли каждого партнёра.

Этические аспекты и прозрачность сотрудничества
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Компенсация может быть денежной или бартерной, 
включая продвижение блогера и участие в 
мероприятиях НКО как альтернативные варианты.

Обязательная прозрачность в коммуникации с 
аудиторией — маркировка рекламных материалов и 
честность важны для сохранения доверия.

Совпадение базовых ценностей НКО и блогера 
позволяет создавать органичное сотрудничество, 
воспринимаемое аудиторией как искреннее.



Цели взаимодействия

Основные задачи — повысить узнаваемость, 
привлечь доноров и увеличить вовлечённость. 
Чёткое понимание целей помогает 
сконцентрировать усилия.
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Метрики и корректировка

Оценка эффективности проводится по охвату, 
вовлечённости и пожертвованиям. Регулярный 
анализ и обратная связь позволяют оптимизировать 
стратегию.

Ожидания и оценка 
эффективности



Микроинфлюенсеры демонстрируют выше 

вовлечённость при меньшем охвате, 

макроинфлюенсеры обеспечивают шире 

аудиторию, но с меньшим интересом.

Исследования отрасли маркетинга лидеров мнений, 2023

Выбор зависит от целей: микроинфлюенсеры 

эффективны для глубокого вовлечения, 

макро — для масштабного охвата.

Микро- и макроинфлюенсеры: охват и вовлечённость
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Успешные кейсы сотрудничества НКО и блогеров
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Российские микроинфлюенсеры
Успешные региональные проекты с 
узкой, но лояльной аудиторией 
помогли повысить локальную 
вовлечённость и укрепить поддержку 
НКО.

Долгосрочные совместные 
проекты
Регулярные совместные инициативы 
поддерживают устойчивое внимание 
к проблемам и обеспечивают 
долговременную поддержку.

WWF и #EarthHour
Масштабная международная кампания 
с участием известных экологических 
инфлюенсеров и знаменитостей 
привлекла широкое внимание к 
проблемам экологии.

Личные истории блогеров
Интеграция миссии НКО через личный 
опыт блогеров усиливает доверие и 
вызывает искренний отклик у 
подписчиков.



Заключение: Стратегия 
успеха с блогерами
Эффективная работа с блогерами требует 
тщательного выбора партнёров, прозрачности и 
постоянного анализа, что обеспечивает успешное 
продвижение миссии и укрепление ресурсной 
базы НКО.


